WYMAGANIA EDUKACYJINE — MARKETING MODY - KLASA Il

Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczen:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry
Uczen:

Celujacy
Uczen:

wskazuje zrodta informacji o aktualnych
trendach w modzie

korzysta z ré6znych zrodet informacji
dotyczacych rynku mody

opisuje rynek mody wyrobow odziezowych

ocenia atrakcyjnosc
segmentow rynku mody

zna kryteria segmentacji rynku mody

okresla typy klientow

okresla potrzeby grup
docelowych klientéw

okresla cechy wspolne okreslonej grupy
docelowej

identyfikuje rodzaje potrzeb klientow

pozyskuje informacije
dotyczgce modowych potrzeb
klientéw

okresla obszary niszy
rynkowej w modzie

Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczen:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry
Uczen:

Celujacy
Uczen:

okresla zrédta inspiracji kulturg regionalng,
historyczna

dokonuje analizy
przemian kulturowo-
spotecznych majgcych
wplyw na mode

okresla zrédta informaciji o trendach w modzie

identyfikuje trendy w modzie w danym
sezonie

korzysta z r6znych zrodet informaciji o trendach
w modzie

dobiera elementy charakterystyczne dla
trendéw w modzie do projektowanych
wyrobdéw odziezowych

stosuje obowigzujgce na dany sezon
tkaniny, kolory, dodatki, elementy zdobnicze
i fasony

okresla cechy kolekcji wyrobéw odziezowych
projektuje kolekcje wyrobéw odziezowych

projektuje kolekcje wyrobéw odziezowych
uwzgledniajgc aktualne trendy w modzie

projektuje kolekcje wyrobow
odziezowych uwzgledniajgc
aktualne trendy w modzie i
grupy docelowe klientéw




WYMAGANIA EDUKACYJINE — MARKETING MODY - KLASA IV

Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczern:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry
Uczen:

Celujacy
Uczen:

charakteryzuje instrumenty promocji wyrobow
odziezowych

dobiera instrumenty promocji wyroboéw odziezowych

wskazuje narzedzia promocji i sprzedazy
wyrobdéw odziezowych

wymienia rodzaje sprzedazy wyrobow
odziezowych

rozroznia narzedzia promociji i sprzedazy
wyrobéw odziezowych

charakteryzuje rodzaje sprzedazy wyrobow
odziezowych (okresla wady i zalety)

dobiera narzedzia promocji i sprzedazy wyrobéw
odziezowych

okresla cele promocji wyrobéw odziezowych

planuje dziatania zwigzane z promocjg wyrobow odziezowych

okresli¢ strategie promocji wyrobow

odziezowych

identyfikuje rodzaje nosnikéw reklamy zewnetrznej

dobiera rodzaje no$nikéw
reklamy zewnetrznej

scharakteryzuje metody promocji wyrobéw
odziezowych

dobiera metody promociji kolekcji wyrobéw odziezowych

identyfikuje rodzaje nosnikéw reklamy
internetowej

charakteryzuje rodzaje nosnikéw reklamy
internetowej

dobiera rodzaje nosnikéw reklamy internetowej

\Wie na czym polega promocja public relations

wskazuje narzedzia wykorzystywane w public relations

wskazuje nazwy portali spotecznosciowych wykorzystywanych do promocji marki modowe;j

dobiera rodzaj portali spotecznosciowych
wykorzystywanych do promocji marki modowe;j

Dopuszczajacy Dostateczny Dobry Bardzo dobry Celujacy
Uczerni: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:
wie co to jest kontraktacja kolekcji wyrobow  okresla dziatania zwigzane z kontraktacjg planuje dziatania zwigzane z kontraktacjg wyrobow |wykonuje dziatania
odziezowych kolekcji wyrobow odziezowych odziezowych zwigzane z kontraktacjg
wyrobdéw odziezowych

okresla proces wyboru i zamowienia kolekciji
wyrobow odziezowych

dobiera proces wyboru i zamoéwienia kolekcji wyrobow odziezowych

zna zasady kontraktacji kolekcji odziezy

rozréznia zasady kontraktacji kolekcji odziezy

Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczen:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry
Uczen:

Celujacy
Uczen:

definiuje dystrybucje

okresla funkcje dystrybucji

wymienia funkcje dystrybucji
wymienia metody dystrybucji wyrobéw odziezowych

dobiera metody dystrybucji wyrobdéw odziezowych

wskazuje rodzaje kanatéw dystrybucji
wymienia posrednikow w kanatach dystrybuciji

scharakteryzuje kanaty dystrybucji wyrobow
odziezowych

dobiera posrednikow w planowanych kanatach
dystrybucji

stosuje kryteria doboru kanatéw dystrybuc;ji
wyrobow odziezowych
projektuje kanaty dystrybuciji wyrobow
odziezowych

wymienia strategie dystrybucji

Myznacza strategie dystrybuciji




Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczen:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry Celujacy
Uczen: Uczen:

rozpoznaje dziatania z zakresu marketingu mody

okresla dziatania z zakresu marketingu

mody

Wymienia elementy tozsamosci i rozpoznawalnosci marki
przez potencjalnych klientéw na rynku

wskazuje elementy tworzenia tozsamosci marki i
rozpoznawalnos$ci przez potencjalnych klientéw na
rynku

zna kategorie marek

wymienia kategorie marek

definiuje marketing wymienia elementy marketingu

projektuje narzedzia marketingu mody

wskazuje narzedzia komunikacji stuzgce promocji marek
modowych

dobiera narzedzia komunikacji stuzgce promocji marek modowych




WYMAGANIA EDUKACYJNE — MARKETING MODY - KLASA V

Dopuszczajacy
Uczen:

Dostateczny
Uczen:

Dobry
Uczen:

Bardzo dobry
Uczen:

Celujacy
Uczen:

wymienia narzedzia sprzedazy wizualnej
charakteryzuje metody sprzedazy wyrobéw

sprzedazowej

odziezowych
rozréznia rodzaje powierzchni wystawowej i okresla zasady projektowania
sprzedazowe;j przestrzeni wystawowej i

zna rodzaje wystaw

rozpoznaje rodzaje wystaw

stosuje zasady

wykonania kompozycji
wystawy sprzedazowej

stosuje zasady dziatalnosci
marketingowej w procesie aranzowania
przestrzeni salonéw odziezowych

aranzuje przestrzenh
wystawowg i sprzedazowg
salonow odziezowych

wymienia rodzaje sprzetu wystawowego

dobiera sprzet wystawowy

wyroznia strefy salonéw odziezowych

wymienia zasady ekspozycji towaréw w poszczegolnych
strefach salonéw odziezowych wskazuje zasady
pozycjonowania produktow

wykonuje projekt graficzny zagospodarowania przestrzeni

sklepowej
Dopuszczajacy Dostateczny Dobry Bardzo dobry Celujacy
Uczen: Uczen: Uczen: Uczen: Uczen:

wymienia cechy sklepu internetowego
zna przepisy prawa dotyczace sprzedazy internetowe;j
wyrobdéw odziezowych

stosuje przepisy prawa dotyczgce
sprzedazy internetowej wyrobow
odziezowych

omawia zasady sprzedazy internetowej

zna ,zasade trzech e” w obstudze klienta: etyka, estetyka,
etykieta

omawia ,zasade trzech e” w obstudze klienta: etyka, estetyka, etykieta

stosuje ,zasade trzech e’ w
obstudze klienta: etyka,
estetyka, etykieta

wymienia zasady kultury w sprzedazy internetowej wyrobow
odziezowych

przestrzega zasad kultury w sprzedazy internetowej wyrobdéw

odziezowych

okresla metody i narzedzia sprzedazy internetowej wyrobéw
odziezowych

scharakteryzuje metody i narzedzia sprzedazy internetowej

internetowej

opracowuje koncepcje sprzedazy

wyrobdéw odziezowych




